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Il percorso di analisi

All ruolo della carne BIO in assortimento,
ALe strategie di sviluppo in rapporto alle nuove
sensibilita del mercato,

A Aree critiche di successo e le leve di gestione
della categoria in store.
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Modalita diretta

Questionario a prevalente
risposta chiusa
11 Category e
Buyer
freschissimi e

carni GDO
nazionale

SGMARKETING

LAB

Monitoraggio field

Store-check
assortimento

Analisi scaffale quali-
quantitativa.

17 iper e
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Fonte: indagine trade SGMARKETING su 11 catene distributive italiane.
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Scala prezzi carne fresca in GDO: differenziale bio vs convenzionale I—J“\B

Indagine trade su 11 catene distributive italiane:
A Prezzo al dettaglio Bio vs Mainstream MDD
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Il mercato della carne fresca biologica

Store check su 16 ipermercati e superstore in Area 1-2-3:

A Prezzo al dettaglio Bio vs Convenzionale

211%

81%

62%

Carne avicola Carne bovina Carne suina

&: GREENPLANET
V) Laliberta di essere bio.



SCMARKETING
l_l \B

(N° citazioni)

1 1

0 O |

Destinazione Routine Servizio Occasionale
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Fonte: indagine trade SGMARKETING su 11 catene distributive italiane. N.B.: 7 retailer intervistati con format Ipermercato e 10 retailer intervistati con format Supermercato.
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Fonte: indagine trade SGMARKETING su 11 catene distributive italiane. 7 retailer intervistati con format Ipermercato e 10 retailer intervistati con format Supermercato.




